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Oltre 
100.000

ingressi

Quasi 
55.000

ticket emessi online

Più di 
42.000

mezzi 
parcheggiati negli 

stalli in fiera

Oltre 
110.000
mq di superficie 

espositiva

330
espositori 

(+10% vs 2023)
di cui oltre 60

produttori di VR (+12%) 

Oltre 600
veicoli ricreazionali in 

esposizione

Più di 500
giornalisti, blogger, 

vlogger e instagrammer 
accreditati

10
diverse aree per 
eventi e attività 

esperienziali

EDIZIONE 2024
La conferma di una leadership per il comparto



PROFILO DEI VISITATORI
Analisi geo-anagrafica

NOVITÀ RISPETTO AL 2023 E TREND 
RILEVATI

• Il Salone del Camper… e dei Giovani 
Camperisti: continua il trend di crescita 
degli Under 45 in visita, con +5% dal 2023 
(e +15% dal 2022). Oltre alle giovani 
famiglie, in questo target rientrano anche 
coppie senza figli, le cui motivazioni 
all’acquisto sono rappresentate dalla 
possibilità di lavorare da remoto e di 
vivere esperienze out-of-the-box a bordo 
di un VR. 

• Una manifestazione sempre più ad 
ampio raggio: in crescita i visitatori 
provenienti dall’Area Nielsen 3 (+12,5% sul 
2023 e +50% sul 2022) e da Area Nielsen 4 
(+25% sul 2023 e +66% sul 2022).
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Nota lessicale
AFFILIATE MARKETING: 
attività direct condotta 
attraverso una piattaforma 
o un partner terzo che 
dirige comunicazioni 
brandizzate al suo pubblico 
di riferimento.

FIELD MARKETING: attività 
di marketing e 
comunicazione volte alla 
creazione o co-creazione di 
contenuti in fiera.

Si noti l’incidenza dei 
passaggi televisivi sul 
canale 64 – SUPER 
TENNIS durante le fasi 
clou degli US Open 2024. 
In particolare, la finale è 
stata seguita da oltre 1,7 
milioni di spettatori 
(share 10,12%, dati 
Auditel),

1,4%

0,7%
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